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Abstract: This research aims to determine simultaneously and partially the independent 

variables namely Price, Promotion and Place, the dependent variable is Purchase Decision. 

This research was conducted in the Bekasi Regency area, namely consumers who use tekno 

sport shop products. The population in this study are consumers who use or who have bought 

products from a techno sport shop in the Bekasi district, with an unknown number of 203 

respondents. Data analysis techniques in this study using Partial Least Square and 

Hypothesis Testing. Data processing in this study using the SmartPLS 3.0 software program. 

Based on the results of the study, it shows that in the hypothesis test, the price variable has no 

effect and is not significant because the sig value is 0.759 > 0.05 and the Tstatistic is 0.307, 

so it is said to have a negative effect. Promotion variable has a significant effect on 

purchasing decisions with a sig value of 0.002 < 0.05 and a Tstatistic of 3,045, the results are 

declared significant because Tstatistics > 1.97. Then there is the Place variable which has a 

significant effect on purchasing decisions with a value of sig 0.005 < 0.05 and T statistics 

2.831, these results are declared significant because Tstatistics > 1.97. Based on the 

calculation results show that price, promotion and place have a positive effect on purchasing 

decisions. This is evidenced by the R Square value of 0.923. This shows that the higher the 

price, promotion and place on purchasing decisions, the better. 

 

Keywords: Price, Promotion, Place, Purchase Decisions 

 

Abstrak: Penelitian yang dilakukan ini bertujuan untuk mengetahui secara simultan dan 

parsial dari variabel bebas yaitu Harga, Promosi dan Tempat, variabel terikat yaitu Keputusan 

Pembelian. Penelitian ini dilakukan di wilayah Kabupaten Bekasi yaitu konsumen yang 
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menggunakan produk toko tekno sport.  Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang 

menggunakan atau yang pernah membeli produk toko tekno sport di wilayah kabupaten 

bekasi yang berjumlah tidak diketahui dengan sampel 203 responden. Teknik analisis data 

dalam penelitian ini menggunakan Partial Least Square dan Uji Hipotesis. Pengolahan data 

dalam penelitian ini menggunakan program software SmartPLS 3.0. Berdasarkan hasil 

penelitian menunjukan bahwa dalam uji hipotesis variabel Harga tidak berpengaruh dan tidak 

signifikan karena nilai sig 0.759 > 0.05 dan Tstatistik 0.307, maka dikatakan berpengaruh 

negatif. Variabel Promosi berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian 

dengan nilai sig 0.002 < 0.05 dan Tstatistik 3.045, hasil tersebut dinyatakan signifikan karena 

Tstatistik > 1.97. Lalu ada variabel Tempat berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan 

pembelian dengan nilai sig 0.005 < 0.05 dan Tstatistik 2.831, hasil tersebut dinyatakan 

signifikan karena Tstatistik > 1.97. Berdasarkan hasil perhitungan menunjukan bahwa harga, 

promosi dan tempat berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. Hal tersebut 

dibuktikan dengan nilai R Square sebesar 0.923. Ini menujukan bahwa semakin tinggi harga, 

promosi dan tempat terhadap keputusan pembelian akan semakin baik.  

 

Kata Kunci: Harga, Promosi, Tempat, Keputusan Pembelian 

 

 

PENDAHULUAN 

Latar Belakang Masalah. 

Dunia olahraga di Indonesia mengalami perkembangan yang cukup pesat, 

perkembangan ini mencakup segala macam olahraga futsal, sepakbola, basket, badminton, 

voli. Jenis olahraga ini banyak sekali peminat nya di Indonesia. Berkembang nya dunia 

olahraga saat ini membuat peluang bisnis yang luas. Banyak sekali brand yang membuat baju 

tim olahraga mulai bermunculan sehingga persaingan menjadi semakin ketat. Menurut 

keegan (2014:2) pemasaran adalah sebuah kegiatan yang menjurus kepada suatu transaksi 

pertukaran antara seorang penjual dan seorang pembeli. Dengan maraknya persaingan antar 

brand satu sama lain, maka diperlukan adanya salah satu strategi pemasaran yang cukup 

efektif. Strategi marketing mix ini adalah produk (product), harga (price), promosi 

(promotion), dan tempat (place) (Kotler & Keller, 2012:231). Satu per satu dari variabel 

tersebut saling berinteraksi untuk menciptakan suatu permintaan terhadap barang atau jasa 

yang ditawarkan oleh toko tersebut. Hal ini dapat memberi manfaat positif dan diterima baik 

oleh konsumen yang membuat pelanggan menjadi sangat puas. 

Kostum tim adalah kebutuhan yang sangat penting untuk sebuah kesatuan tim dalam 

olahraga yang berpengaruh dalam kenyamanan selama tim itu bertanding atau latihan, jenis 

bahan dari brand brand lain sangat berpengaruh untuk bersaing menjadi yang terbaik agar 

mendapatkan kepuasan konsumen. Setelah melihat dan mempertimbangkan jenis bahan, 

penentuan harga dari produk dan jasa pembuatan yang dilakukan perusahaan sangat 

berpengaruh pada keputusan konsumen. Harga dapat diartikan dengan konsep 

keanekaragaman yang memiliki arti berbeda bagi konsumen tergantung karakteristik 

konsumen, situasi dan jenis bahan produk. Setelah melihat dan mempertimbangkan harga, 

konsumen juga mempertimbangkan dan melihat promosi yang dilakukan oleh toko tersebut, 

karena promosi sangat penting bagi konsumen. Promosi yang dilakukan melalui social media 

seperti instagram, facebook, dan promosi melalui pembagian brosur, hubungan dengan 

penjualan di toko ini sangat bagus dan menambah konsumen. Menurut Kotler (2009) promosi 

adalah sebuah arus informasi atau persuasi yang dibuat untuk menggerakkan seseorang atau 

organisasi kepada tindakan yang menciptakan pertukaran dalam pemasaran. Karena semakin 

menarik sebuah promosi dari toko tersebut, maka konsumen juga akan semakin tertarik untuk 
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melakukan pembelian terhadap produk yang dipromosikan dari toko tersebut. Dari data tabel 

1.1 maka toko tekno sport melakukan promosi atau marketing melalui social media dan 

pembagian brosur di kabupaten bekasi 

Setelah melihat dan mempertimbangkan promosi, faktor tempat juga berpengaruh 

terhadap keputusan yang diambil konsumen untuk membeli produk tersebut. Sebelum 

sekelompok orang memutuskan untuk membuat baju tim olahraga di suatu toko pembuatan 

baju, mereka juga akan mempertimbangkan lokasi tempat toko pembuatan baju tersebut. 

Sebagian besar orang lebih memilih lokasi tempat yang dekat, sudah terpecaya, atau sering di 

datangkan konsumen dan juga pastinya letaknya strategis.  

Konsumen sekarang cenderung membutuhkan kualitas bahan yang lebih bagus dan 

modern namun harga tinggi, dibanding kualitas kurang bagus tapi harga rendah. Menurut 

Kotler & Armstrong (2016:177), Keputusan pembelian adalah bagian dari perilaku 

konsumen, perilaku konsumen yaitu studi tentang bagaimana individu, kelompok, dan 

organisasi membeli, menggunakan, dan bagaimana barang, jasa, ide atau pengalaman untuk 

memuaskan kebutuhan dan  keinginan mereka. Oleh sebab itu, perusahaan harus bisa 

menerapkan strategi pemasaran yang lebih baik dari pesaing nya dan menyebarkan informasi 

secara cepat dan tepat kepada pelanggan agar dapat bertahan dalam persaingan yang ada. Jika 

tidak melakukan hal itu maka tidak dapat bertahan dalam persaingan dengan toko toko lain, 

dan resiko terbesar nya adalah bangkrut 

Tekno sport adalah sebuah toko yang bergerak di bidang pembuatan dan penyablonan 

kostum tim, jaket tim, baju polo oficial tim olahraga. Tekno sport telah berdiri sejak tahun 

2014. Dimana pembuatan atau penyablonan kostum dan jaket tim futsal dan sepakbola adalah 

yang paling banyak peminatnya, namun seperti pembuatan atau penyablonan kostum dan 

jaket tim olahraga lainnya tidak kalah banyak juga, seperti voli dan basket.  

Berdasarkan latar belakang permasalahan yang ada diatas, maka saya sebagai penulis 

ingin mengangkat tema penelitian dengan judul “Pengaruh harga, promosi dan tempat 

terhadap keputusan pembelian pada toko tekno sport di bumi sani kabupaten bekasi”. 

 

Rumusan Masalah. 

1. Apakah harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada toko tekno sport di bumi 

sani kabupaten bekasi? 

2. Apakah promosi berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada toko tekno sport di 

bumi sani kabupaten bekasi? 

3. Apakah tempat berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada toko tekno sport di bumi 

sani kabupaten bekasi? 

 

METODE PENELITIAN 

Metode penulisan artikel ilmiah ini adalah dengan metode kuantitatif dan kajian 

pustaka (Library Research). Mengkaji teori dan hubungan atau pengaruh antar variabel dari 

buku-buku dan jurnal baik secara off line di perpustakaan dan secara online yang bersumber 

dari Mendeley, Scholar Google dan media online lainnya. Dalam penelitian kuantitatif, kajian 

pustaka harus digunakan secara konsisten dengan asumsi-asumsi metodologis. Artinya harus 

digunakan secara induktif sehingga tidak mengarahkan pertanyaan-pertanyaan yang diajukan 

oleh peneliti. Salah satu alasan utama untuk melakukan penelitian kuantitatif yaitu bahwa 

penelitian tersebut bersifat menggambarkan atau menganalisis data. Digunakan untuk 

mengklasifikasikan data dalam bentuk angka dengan melakukan beberapa uji coba dengan 

pengumpulan data yang dilakukan yaitu dengan menggunakan kuesioner. (sugiyono, 2014) 

Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan model analisis jalur (path analiysis) dan teknik 

analisis Structural Equation Model (SEM) berbasis Partial Least Square (PLS) yang dibantu 

dengan aplikasi SMARTPLS 3.0. (Ali, H., & Limakrisna, 2013). 
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Sampel penelitian   

Sampel merupakan bagian dari jumlah dan karakteristik yang dimiliki oleh populasi 

tersebut (Sugiyono, 2015: 118). Teknik yang digunakan dalam pengambilan sampel dalam 

penelitian ini adalah SEM (Structural Equation Modeling), yaitu menurut Ghozali dalam 

metode SEM PLS besarnya sampel adalah antara 100-200. 

Pedoman penentuan besarnya sample size (ukuran sampel) untuk SEM adalah: 

1) Bila pendugaan parameter menggunakan metode kemungkinan maksimum (maximum 

likelihood estimation) besar sampel yang disarankan antara 100 hingga 200, dengan 

minimum sampel ada 50 

2) Sebanyak 5-10 kali jumlah parameter yang ada didalam model. 

3) Sama denan 5-10 kali jumlah indikator dari keseluruhan variabel laten. 

 Indikator pada penelitian ini sebanyak 29 indikator, menunjuk pada poin ketiga, maka 

ukuran sampel minimal 7 x 29 atau sebesar 203 sampel, sehingga sampel penelitian ini adalah 

203 konsumen sebagai responden. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN  

Uji Validitas dan Reliabilitas Uji validitas adalah keadaan yang menggambarkan 

tingkat instrume yang bersangkutan mampu mengukur apa yang akan diukur (Arikunto, 2013: 

167). Hasil penelitian yang valid bila terdapat kesamaan antara data yang terkumpul dengan 

data yang sesungguhnya terjadi pada obyek yang diteliti (Sugiyono, 2015: 172). Uji 

reliabilitas menunjukkan pada suatu pengertian bahwa suatu instrumen cukup dapat dipercaya 

untuk dapat digunakan sebagai alat pengumpul data karena instrumen tersebut sudah baik 

(Arikunto, 2013:221). 

 Berikut ini hasil uji validitas dan reliabilitas dalam penelitian ini dapat disajikan pada 

Tabel 2. berikut:  

 

Tabel 2. Outer Model (Cross Loading Validity Deskriminan) 

 

Indikator 

Variabel 

Harga Promosi Tempat Keputusan 

Pembelian 

X1.1 0.962 0.923 0.925 0.914 

X1.2 0.960 0.908 0.900 0.882 

X1.3 0.973 0.945 0.920 0.906 

X1.4 0.968 0.936 0.914 0.877 

X1.5 0.962 0.937 0.910 0.889 

X2.1 0.939 0.940 0.896 0.895 

X2.2 0.880 0.905 0.863 0.838 

X2.3 0.932 0.930 0.926 0.899 

X2.4 0.881 0.923 0.849 0.856 

X2.5 0.889 0.922 0.877 0.859 

X2.6 0.895 0.920 0.878 0.865 

X2.7 0.811 0.908 0.836 0.853 

X2.8 0.882 0.910 0.868 0.881 

X2.9 0.800 0.858 0.795 0.843 

X3.1 0.900 0.898 0.953 0.916 

X3.2 0.929 0.909 0.960 0.916 

X3.3 0.929 0.910 0.941 0.895 

X3.4 0.864 0.867 0.943 0.882 

X3.5 0.878 0.893 0.946 0.892 

X3.6 0.904 0.894 0.950 0.896 
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X3.7 0.924 0.897 0.955 0.899 

X3.8 0.820 0.861 0.894 0.841 

X3.9 0.876 0.904 0.925 0.896 

X3.10 0.888 0.893 0.946 0.888 

Y.1 0.891 0.914 0.894 0.948 

Y.2 0.875 0.892 0.905 0.951 

Y.3 0.885 0.910 0.893 0.944 

Y.4 0.833 0.856 0.881 0.925 

Y.5 0.895 0.911 0.909 0.961 

 

Berdasarkan pada tabel diatas yang menunjukkan hasil nilai Cross Loading, dapat 

diketahui bahwa masing-masing item indikator telah memiliki nilai cross loading yang besar 

dibandingkan dengan indikator pada variabel lainnya. Seperti pada Harga yang memiliki nilai 

cross loading lebih besar dibandingkan dengan nilai cross loading pada Variabel promosi, 

tempat dan Keputusan Pembelian. Maka hasil dari pengujian ini dinyatakan valid secara 

diskriminan. 

 

Evaluasi Model Struktural (Inner Model) 

Evaluasi model struktural pada SEM dengan PLS dilakukan dengan melakukan uji R-squared 

(R2) dan uji Q-Square (Q2) melalui estimasi koefisien jalur. 

 

Uji R-Square (R2) 

Pada penelitian ini tahap selanjutnya untuk analisis untuk menilai adanya seberapa besaran 

konstruk endogen atau variabel Y dapat mepresentasikan atau dapat dijelaskan oleh variabel 

eksogen atau variabel X dari hasil pengujian yang telah diujikan. Hal ini dilakukan pada 

tahap Uji R-Square atau R2. Jika R Square semakin mendekat nilai 1, maka model semakin 

baik. Normal jika R Square > 0.5 model dinyatakan baik. 

 

Tabel 3. Inner Model (Uji R-Square) 

Variabel R-Square (R
2
) 

 

Keputusan Pembelian 0.923 

 

 

Berdasarkan tabel diatas menunjukkan R square = 0.923. Artinya kemampuan 

variabel X1 (Harga), X2 (Promosi) dan X3 (Tempat) dalam menjelaskan Y (Keputusan 

Pembelian) adalah sebesar 92,3% dengan demikian model tergolong moderat (sedang). 

 

Uji Q-Square (Q2) 

Uji Q Square merujuk pada nilai Goodness of Fit (Gof) index, berdasarkan kriteria 

Nilai Stone Geisser (Q2). Jika nilai Q Square berada diatas 0, maka dapat dikatakan model 

penelitian yang dibangun memiliki predictive relevance, sedangkan apabila nilai Q square < 0 

(nol), maka menunjukan bahwa model kurang memiliki predictive relevance (Ghozali & 

Hengky, 2015). 

 

Tabel 1. Hasil Q-Square 

Variabel Q
2 

Keputusan Pembelian 0.815 
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Berdasarkan pada data yang diolah dan disajikan, dapat dianalisis bahwa terdapt nilai 

pada Q2 pada variabel keputusan pembelian sebesar 0.815 yang diukur dengan hasil 

pengukuran yang diolah menggunakan Smart PLS 3.0, diperoleh nilai Q-square sebagai 

berikut: 

Q-Square = 1 – SSE/SSO 

Q-Square = 1- (1010.000 / 186.636) 

Q-Square = 0.815 

Berdasarkan pada data yang diolah dan disajikan, dapat di analisis bahwa terdapat 

nilai Q2 pada variabel Keputusan Pembelian sebesar 0.815. Hal tersebut dapat dinyatakan 

bahwa penelitian ini dapat dinyatakan telah memiliki goodness of fit yang baik. 

Setelah melakukan pengujian tersebut, dilanjutkan dengan melakukan uji signifikan atau 

bootstrapping yang memberikan nilai signifikansi dari masing-masing indikator dari Kualitas 

Produk, Harga, Suasana Tempat maupun Kepuasan Konsumen, yang dapat dilihat pada 

Gambar 2. 

 
Sumber: Hasil Output SmartPLS 

Gambar 2. Outer Model 

 

Path Coeffcicient (koefisien Jalur) dan Uji Hipotesis 

Pengujian Path Coefficient dan hipotesis diuji dengan dasar hasil pengujian Inner 

Model yang meliputi Output r-square, koefisien parameter dan Tsatatistik. Untuk mengetahui 

apakah suatu hipotesis dapat diterima atau ditolak adalah dengan memperhatikan nilai 

signifikansi antar konstrak, Tstatistik, dan p-values. Rules of Thumb yang dipakai dalam 

penelitian ini adalah T-statistik >1.97 dengan tingkat signifikan p-value 0.05 (5%) dan 

koefisien bernilai positif dan signifikan. 

 

Tabel 5. 1 Hasil Pasth Coeficient (Koefisien Jalur) 

Variabel Sampel 

Asli 

Standar Deviasi 

(STDEV) 

T-

Statistik 

P-Value 

X1 -> Y -0.059 0.191 0.307 0.759 

X2 -> Y 0.528 0.173 3.045 0.002 

X3 -> Y 0.503 0.178 2.831 0.005 

 

Tabel diatas dapat dijelaskan bahwa pengaruh Harga terhadap keputusan pembelian 

dinyatakan tidak signifikan dan tidak berpengaruh karena sampel asli -0.059 (Tstatistik 0.307 

< Ttabel 1.97), artinya bahwa semakin tinggi harga maka semakin menurun keputusan 

pembelian. Pengaruh Promosi terhadap keputusan pembelian dinyatakan signifikan sebesar 

0.528 (Tstatistik 3.045 > Ttabel 1.97), artinya bahwa semakin baik promosi maka semakin 

baik pula keputusan pembelian. Pengaruh tempat terhadap keputusan pembelian dinyatakan 
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signifikan sebesar 0.503 (Tstatistik 2.831 > Ttabel 1.97), artinya bahwa semakin baik tempat 

maka semakin baik pula keputusan pembelian. 

Hasil analisis SmartPLS terhadap hubungan variabel langsung dan tidak langsung 

menunjukan bahwa semua hipotesis sudah sesuai. Berikut penjelasan mengenai hasil uji 

hipotesis: 

1. Harga Terhadap Keputusan Pembelian (H1) 

Hipotesis pertama menguji pengaruh langsung Harga terhadap keputusan pembelian. 

Berdasarkan hasil penelitian didapatkan nilai koefisien Harga terhadap keputusan pembelian 

sebesar -0.059 dan Tstatistik 0.307. Dari hasil tersebut dinyatakan bahwa Tstatistik tidak 

berpengaruh signifikan karena < 1.97 dengan p-value sebesar 0.759 > 0.05 sehingga 

hipotesis pertama ditolak. Dengan demikian dapat dinyatakan bahwa harga tidak 

berpengaruh dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian (H1 ditolak). 

2. Promosi Terhadap Keputusan Pembelian (H2) 

Hipotesis kedua menguji pengaruh langsung promosi terhadap keputusan pembelian. 

Berdasarkan hasil penelitian didapatkan nilai koefisien promosi terhadap keputusan 

pembelian sebesar 0.528 dan Tstatistik 3.045. Dari hasil tersebut dinyataan bahwa Tstatistik 

berpengaruh signifikan karena > 1.97 denan p-value sebesar 0.002 < 0.05 sehingga hipotesis 

kedua diterima. Dengan demikian dapat dinyatakan bahwa promosi berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian (H2 diterima). 

Promosi berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian, ini sejalan dengan penelitian 

yang dilakukan oleh: (BAstAri, A., & Ali, 2020), (Suleman et al., 2020), (Al Hafizi & Ali, 

2021), (Wijaksono & Ali, 2019), (Masruri et al., 2021), (Harahap & Ali, 2020), (Khalid, S. 

A., & Ali, 2006), (Doan & Ali, 2021), (Hafat & Ali, 2022), (Suharyono & Ali, 2015). 

3. Tempat Terhadap Keputusan Pembelian (H3) 

Hipotesis ketiga menguji pengaruh langsung tempat terhadap keputusan pembelian. 

Berdasarkan hasil penelitian didapatkan nilai koefisien tempat terhadap keputusan pembelian 

sebesar 0.503 dan Tsatistik 2.831. Dari hasil tersebut dinyataan bahwa Tsatistik berpengaruh 

signifikan karena > 1.97 dengan p-value sebesar 0.005 < 0.05 sehingga hipotesis ketiga 

diterima. Dengan demikian dapat dinyatakan bahwa tempat berpengaruh positif terhadap 

keputusan pembelian (H3 diterima). 

 Tempat berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian, ini sejalan dengan penelitian 

yang dilakukan oleh: (Nugroho & Ali, 2022), (Faisal et al., 2021), (Ali et al., 2020), 

(Richardo et al., 2020), (Hafat & Ali, 2022), (Chong & Ali, 2021), (Firmansyah & Ali, 

2019), (Arif Musthofa & Ali, 2021), (Salam et al., 2021), (Widayati et al., 2019). 

Kerangka Berpikir 

Kerangka berpikir pada penelitian kali ini, menunjukan hubungan antara variabel 

dapat di gambarkan dan di jelaskan sebagai berikut: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1. Kerangka Berpikir 

H1 Harga 

Promosi 

Tempat 

Keputusan Pembelian 
H2 

H3 
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 Artikel diatas membahas mengenai Pengaruh Harga, Promosi dan Tempat terhadap 

Keputusan Pembelian pada Toko Tekno Sport di Bumi Sani Kabupaten Bekasi. Terdapat 

faktor lain yang mempengaruhi Keputusan Pembelian, antara lain: 

1) Kualitas Pelayanan: (R. F. A. Saputra et al., 2021), (Yeni et al., 2019), (Larasati et al., 

2018), (Elmi et al., 2016), (Maharani & Saputra, 2021), (Sudiantini & Saputra, 2022). 

2) Kualitas Produk: (F. Saputra & Mahaputra, 2022), (Desmiwerita & Saputra, 2019), (E. B. 

Saputra et al., 2019), (E. B. Saputra, 2022), (F. Saputra & Saputra, 2021). 

3) Rekomendasi: (Zulhendra & Nofrialdi, 2022), (Nofrialdi, 2022), (Nofrialdi, 2021), 

(Rahmayani & Nofrialdi, 2022), (Werita & Nofrialdi, 2021), (Christian et al., 2022). 

4) Kemudahan Transaksi: (Munawar & Mahaputra, 2022), (Indrawan & Pratomo, 2021), 

(Mahaputra & Saputra, 2022), (Ilhamalimy & Mahaputra, 2021), (H. B. H. Havidz & 

Mahaputra, 2020), (Khan & Manurung, 2022), (Foeh & Khan, 2022). 

5) Variasi Produk: (Hazimi Bimaruci Hazrati Havidz, 2020), (Putra et al., 2020), (Mahaputra 

& Saputra, 2021), (Kurniadi & Mahaputra, 2021), (S. A. H. Havidz et al., 2017). 

 

KESIMPULAN 

Berdasarkan hasil dan analisis penelitian dan pembahasan tentang Pengaruh Harga, 

Promosi dan Tempat Terhadap Keputusan Pembelian Pada Toko Tekno Sport di Daerah 

Bumi Sani Kabupaten Bekasi, maka dapat diambil beberapa kesimpulan sebagai berikut: 

1. Pengaruh Harga berpengaruh Negatif dan Tidak Signifikan Terhadap Keputusan 

Pembelian  

Berdasarkan hasil penelitian ini H1 yang menyatakan bahwa harga berpengaruh negatif 

dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian pada toko tekno sport di wilayah 

kabupaten bekasi. Maka dari itu H0 diterima atau Ha ditolak yang berarti bahwa secara 

parsial harga tidak berpengaruh dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian. 

2. Pengaruh Promosi erpengaruh Pobsitif dan signifikan Terhadap Keputusan Pembelian. 

Berdasarkan hasil penelitian ini H2 yang menyatakan bahwa promosi berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada toko tekno sport di wilayah kabupaten 

bekasi. Maka dari itu H0 ditolak atau Ha diterima yang berarti bahwa secara parsial 

promosi berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 

3. Pengaruh Tempat berpengaruh Positif dan signifikan Terhadap Keputusan Pembelian. 

Berdasarkan hasil penelitian ini H3 yang menyatakan bahwa tempat berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada toko tekno sport di wilayah kabupaten 

bekasi. Maka dari itu H0 ditolak atau Ha diterima yang berarti bahwa secara parsial 

tempat berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 
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